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Maringé, sébado, 30 de julho de 2022

JORNAL DO POVO

Demonstracio dos fluxos de caixa Exercicios findos em 31 de dezembro
Maquira Industria de Produtos Odontolégicos S.A. i e e
Relatorio da Administragio: Senhores Acionistas, em cumprimento as disposigdes legais ¢ estatutarias, a Administragao da Maqmra In(lusLnl(Ie Produtos Odontologicos Notas ’uuznlso '21']13 %
S.A. submete a apreciagiio de V.Sas. as Demonstragdes Financeiras referentes aos exercicios findos em 31 de dezembro de 2020 ¢ 2 Fluxo de caixa das atividades : —eL <A 081 <040
Balanc¢o patrimonial em 31 de dezembro Em milhares de reais operacionais
Consolidado _Controladora Consolidado _Controladora Lucro antes do imposto de renda ¢
Ativos Nota __2021 _2020 __ 2021 _2020 Passivos Nota __ 2021 _ 2020 }021 2030 contribuigio social 17.605 9.690 17.448 9.658
Caixa e equivalentes de caixa 8 5887 5685 4.658 4639 Fomecedores . bl 3-98‘_ 4 00;‘ 3816 'f 837 Ajustes por:
Contas a receber de clientes ¢ outros. k:mpn:sl{mf:s e Imﬂnc@menms 16 5,92: 3673 9 7%9 3.681 Perda por reduglio ao valor recuperavel de
recebiveis 9 20681 15323 17.866 13.613 Obrigagdes trabalhistas 17 3.046 1721 2938 1.690 contas a receber 9 470 (41) 491 1)
ceebive T . 2012 Obrigagoes tributdrias 18 2827 1438 2714 1369  Depreciagio do direito de uso 14.1 190
Pagamentos antecipados 32 29 Parcelamentos 19 429 467 331 369 Depreciagio 12b 2 1.5 5
Estoques 10 18.665 10.345 17.968 10.007  Adiantamento de clientes 64 83 218 146 Amortizagio 13.¢ 30
Tributos a recuperar 339 464 112 238  Outras contas a pagar 21 4.028 3725 4028 3.725  Equivaléncia patrimonial 11ii
Total do ativo circulante 45.604 31817 _40.633 28.497  Dividendos a pagar g ;33 s Zg {51 uros, variagdes monciirias ¢ cambinis 27 _2.138 3
staduai 5 3 5 5 i 3 5
Precatorios estaduais 254254254 23 gl do passive circulante 2438 1102 T 28763 TS968  Variagoes nos ativos ¢ passivos
Depositos judiciais 168 125 162 118 Empréstimos ¢ financiamentos 16 ~ 9816 9936 9816 9936  Contas a receber de clientes v) 5
Ativo fiscal diferido 2c 4699 4699 4699 4699 Arrendamentos 142 130 455 130 455 Estoques 3 .43
Investimentos em controlada 1 24.390 21.748  Outras contas a pagar 21 5072 9990 _ 5072 9990  Quiros créditos 75 3
Imobilizado 12 20169 19.856 19.804 19.809 '||,"na| do Pasi‘i‘“_[fl'ﬁﬂ circulante I 15018 20.381 “15.018 20381 [mpostos a recuperar 5
4 31 33 atriménio liquido 22 Fornecedores (923) 2792 (1.021) 2.798
Intangivel 1330794 31330 12220 12762 (il social 27981 27981 27981 27981 Obrigacties wibutirias 1524 373 1034 (1366)
Direito de uso 141 __380 _ 570 _ 380 _ 570 Reservas de lucros 34780 24.127 34780 24127 Obrigagdes trabalhistas 1325 841 1248 2631
Total do ative niio circulante 56.464 56.834 _61.909 59.960  Total do patriménio liquido 62.761 52.108 62.761 52.108  parcelamentos (38)  (69) (38)  (69)
Total do ativo 102.068 88.650 102.542 88.457  Total do passivo e patrimdnio liquido 102.068 88.650 102.542 88.457  Adiantamento de clientes (19)  (679) 80 (596)
D 1 r 1 E i T de d E ih i Outras contas a pagar 4.615)  (402) (4623 98
cmonstraclo das mutaches no patrimonio Iq(u;l::ml\ercltms indos em 31 de aﬂ:{;:)n anL;nILQ?ﬂr? de reais Caixa gerado nas atividades operacionais 7.004 17.623 4.963 17354
™ Juros pagos sobre em; timos 16 (1.984) (632) (1.984) (632)
Em 31 de desembro de 2019 Nota I;gng}m(; Reserva Ileﬁgljl Reserva de retenciio de ]Iucr;n]% %“m“md“’j 35‘2?3‘ E?mg[-lm de yenila e o nhu:jg:m social pagos 2.928) (1.824) (2.326) (1.802
Integralizagdo de capital T 9942 9.942 uxo de caixa liquido gerado nas
Lucro liquido do exercicio 7.571 7571 atividades operacionais . . 2002 15167 _ 653 14.920
Destinagdes: Fluxo de caixa das atividades de investimentos
~ N 3 3 Dividendos recebidos 139 139
Constituigio de reserva legal 22-b - 379 - (379) - y
Disiribuigo de dividendos 2-d - - - (1798) (1798) fdubsiclo deimobilizado 120 (1521) 23] (1380 (130
Utilizagdo de reserva de lucros para distribuicdo de dividendos ~ 22-¢ - - 5.394 (5.394) o o (o) e 13 (1302) J(o%) (L170) - (6851
Em 31 de dezembro 2020 27.981 1591 22.536 R (I R e el ;’i“’é':f Jicad @ s
Lugcro liguido do exercicio T4812 EXn uxo de caixa liquido aplicado nas
Destinagoes ativ idades de investimentos 3.223) (8.419) (2.754) (8.397
Constitui¢do de reserva legal 22-b - 741 - (741) - FI':uU 'h" “"‘“'l das atividades de
Distribuigiio de dividendos 22-d - - - (3.400)  (3.400) Cal['mlt::;lgglg::;;rﬁ(imm .
Dividendos a pa 22-d - - — (759) (759) L - N . 201
Constituigio de reserva de lucros = - 9.912 (9.912) — 1 ““"g“ﬂ,:rfgmr{ 1 169797 4.960 10.593 4.968
Em 31 de dezembro 2021 27981 2332 32 448 ~ 62761 :}j‘q“m‘gﬁhmm‘ Inanciamentos ¢ 16 (4.768) (7221) (@.768) (7221)
Demonstraciio do resultado Exercicios findos em 31 de dezembro Em milhares de reais, exceto quando indicado de outra forma 0 de arrendamento 142 (296) (190) (296) (190)
Consolidado Controladora Consolidado Controladora Dmdv.ndo pagos. 22.d (3.400) (2.113) (3.400) (2.113
Nota 2021 2020 2021 2020 Nota __ 2021 __ 2020 __ 2021 2020  Fluxo de caixa liguido gerado (aplicado)
Receita liquida de vendas 23 70.814 48423 65904 47405  Resultado antes das despesas nas atividades de financiamentos 1.333 (4.564) _2.129 (4.556]
Custo das vendas 24 (31.454) (22.380) (30.526) (21.437) financeiras liguidas e impostos 19.668 11.714 16.876 _11.913  Aumento liquido em caixa e equivalentes
Luero bruto 39.360 26.043 35379 25968 Receitas financeiras 27 786 1262 769 1.231 de caixa . o 202 _2.184 27 _1.968
Despesas de vendas 25 (5.979) (3.555) (5.903) (3.554) Despesas financeiras 27 (2.849) (3.286) (2.834) (3.281) Caixa e equivalentes de caixa no inicio do
Despesas gerais ¢ administrativas 26 (14.060) (10.849) (12.928) (10.746)  Despesas financeiras liquidas [2 n(.}) g’ 024) (2.065) (2.050) exercicio 5685 2.859 4639 2671
Perda por redugdio ao valor recuperavel Equivaléncia patrimonial 11 — _ 2637 _ (205) Caixa e equivalentes de caixa aquisicio
de contas a receber 9 (470) 41 (491) 91 Resultado antes dos impostos T17.605 9 690 T17.448 9 658 Mekertech 641
Outras (despesas) receitas operacionais, Imposto de renda e contribuicdo social 28 (2.793) (2 2,636) (2.088) Caixa e equivalentes de caixa no final do
liquidas 817 34 820 154 Lucro liquide do exercicio 14.812 7.57] 14.812 _ 7.571 exercicio 5.887 _5.685 4.658 4.639
Demonstracdes do resultado abrangente Exercicios findos em 31 de dezembro A5 Demonstragoes Financeiras em 31 de Dezembro de 2021 e as respectivas
Em milhares de reais demonstragdies de resultados, resultados abrangentes, mutagdes do patriménio liquido Diretores: Contador:
Consolidado _Controladora ¢ fluxos de caixa, foram elaboradas em conformidade com a legislaglo SOCICldria  vsijor [uiz Paiva Percira  Thomas Gongalves Ronaldo Lucio dos Reis
2021 2020 2021 2020  examinadas por auditores independentes, PricewaterhouseCoopers Auditores Presidente Diretor Financeiro  Contador - CRC-PR: 063916/0-0
Lucro liquido do exercicio 14812 7571 14812 7571 Independentes que emitiram parecer sem ressalvas em 15 de Junho de 2022, AS  Cpf. 309.632.028-47  CPF: 357.616.728-55 CPF: 043 .762.929-58
Outros resultados abrangentes = — = —  Demonstragdes Financeiras completas encontram-se divulgadas na versdio digital T co -
Resultado abrangente total 14812 7571 14812 7571  deste mesmo jornal. https://www jornaldopovoparana.com.br/

&

Clube Hipico de Maringd

Maringé, 29 de julho de 2022.

PAUTA DO DIA:

do Clube Hipico de Marings;
2) RENUNCIA da atual diretoria e conselhos;
3) Eleigdo da nova diretoria;

4) Assuntos Gerais.

Maringa.

EDITAL DE CONVOCACAO — ASSEMBLEIA GERAL EXTRAORDINARIA

CLUBE HIPICO DE MARINGA, inscrito no CNPJ/MF sob o n2
80.289.747/0001-40, com sede em Maringd, Estado do Parand, na Rua Harry Prochet, n2 662, Parque Ind.
Bandeirantes, CEP: 87.015-480, por meio de sua diretoria, r’epresentada na pessoa do seu presidente, no
uso de suas atribuicdes legais, CONVOCA através do presente edital, todos os sécios para a Assembleia
Geral Extraordindria, a ser realizada no dia 08 de agosto de 2022, as 18:00h, com segunda convocagdo
as 19:00h, caso ndo estejam presentes, na primeira chamada o minimo de 20% (vinte por cento) dos
sécios votantes, quites, no gozo pleno de seus direitos, nos termos dos artigos 47 e 50 do Estatuto do

Clube Hipico de Maringd, para deliberarem sobre a seguinte:

1) APROVAGAO pelos Sécios das contas a serem prestadas, nos termos do art. 33, alinea “f” do Estatuto

Estardio impedidos de tomar parte nas deliberacdes todos aqueles que se

encontrem em débito com suas obrigacdes sociais, conforme art. 50 do Estatuto do Clube Hipico de

Atenciosamente.

e )6/74— &
NELSON APARECIDO BAGATIN
Presidente
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SIMPLIFICADA
ESTEVO LUIZ BOER ME torna publico
LicencaAmbiental Simplificada-RLA

PR.

SUMULA DE REQUERIMENTO DE RENOVAGAO DE LICENGA AMBIENTAL

g

(SERRADA,RESERRADA, etc), instaladanaruaJoanaCeccato, 211, Paicandu-

ue irdrequerer ao IAT, aRenovacéo de
paraBENEFICIAMENTO DE MADEIRA

AA.Yoshii Maringd Engenharia Ltda, CNPJ 11.419.911/0001-74 torna publico que
recebeu do Instituto Ambiental de Mannga
validade até 02/11/2025 para a_constru¢gdo do Empreendimento Imobiliario
ATMOSPHERE localizado na Av. Paissandu, 931. Maringa-Pr.

IAM, a Licenca n°® 008/2022 com

Licenca Ambiental Simplificada -

Ceccato,211, Paigandu- P

SUMULA DE CONCESSAO DE LICENCA AMBIENTAL SIMPLIFICADA

ESTEVO LUIZ BOER ME torna publico que recebeu do Instituto Agua e Terra, a
LAS, com validade de 09/11/2022, para
BENEFICIAMENTO DE MADEIRA (SERRADA, RESERRADA, etc), na RuaJoana

Os 4 mitos sobre trabalho
remoto derrubados

T rabahar remotamenteja
€ comum e ndo é para
menos. Muitosfuncionarios
estdo optando por dormir
mais 30 minutos em vez de
ficarem presosnotransitoe
asvantagensndo param ape-
nas com esta mudanca. De
acordo com uma pesquisa
Gallup de 2015, antes da
pandemia, portanto, 37% da
forcadetrabahodosEUA ja
trabalhava remotamente e
porcentagem continua
aumentando.

Eliane Catalano, Coordena-
dorade Recrutamento e Se-
lecdo daRH NOSSA, lem-
brague muitagente prefere
comer comida caseira na
mesa da sala de jantar, em
vez de comidacongeladano
micro-ondasnasaladejan-
tar do escritério. Emsuma, o
traba ho remotofunciona:

“ Japassou dahorade deixar
os esteredtiposdelado. Para
osopositoresdotrabahore-
moto em casa, existem deta
Ihesque desmistificam pelo
menos 4 mitos sobre esse
setor cadavez maispopular”.
Catalano elencacinco mitos
gqueandainssemem perma
necer quando o assunto étra-
balho remoto:

MITO 1 Otrabaho remoto
diminui aprodutividade

E fécil supor queaguém que
trabaharemotamentesedis-
trai maisfacilmente porque
n&o tem um chefe cuidando
dele. Estudo daHarvard Bu-
sinessReview provao opos-
to! Algumasempresastive-
ram um crescimento de pro-
dutividade de 13,5% ap0s
habilitar otrabaho remoto:

“ Alguém quetraba haremo-
tamentendo precisalidar com
tantas distracOes, por exem-
plo, o conhecido efeito de
guebrar fofocas—aideiade

gueostrabalhadoressedis-
traem de seu trabalho indo
tomar caféeconversando, ou
porque € aniversario deum
colegaedesvaofazer-lheum
bolo”.

MITO 2A comunicagao so-
fre

Os aplicativos e programas
deconversaeliminam assu-
tilezasdasreuni espresenci-
as, gudando osfuncionarios
ase concentrarem no traba-
Iho produtivo. No entanto,
paraisso funcionar, os ges-
toresprecisamdeixar claraas
expectativaseasferramentas
de comunicagéo, caso al-
guém decidatraba har remo-
tamente:

MITO 3 Reunifes ndo sdo
eficazes

Como outras formas de co-
muni cacao, as reunides séo
red mentemaiseficazesquan-
do ocorrem por Skype,
Zoom ou outratecnologia

“ Asequipesremotas, no en-
tanto, estdo maiscientesdos
diferentes fusos horérios e
cargasdetrabahoquandoum
projeto especifico recebeum
horério especifico. Hojendo
temmaismigério”

MITO 4A culturadaempre-
saéafetada

Uma empresa excelente é
aquelaquetrataseusfuncio-
narios bem e demonstra
apreco pelas suas colabora-
coes.Algunsgustessmples
nas estratégias de comunica
¢a0 sdo suficientesparacor-
rigir completamenteessepro-
blema “Osgerentesprecisam
se esforgar para mostrar a
importanciaque ddo acada
membro daequipeandaque
nao estgjam disponiveispara
umavisitaou conversadia
ria, masisso ndo arruinaas
culturaspositivasdaempre-
sa’.(ASC)

Este documento foi assinado digitalmente por Angelo Michio Lugoboni.

Como evitar que sequestrem e clonem suas

Umacaracteristicadaso-
ciedade modernaeque qua-
se todas as pessoas estéo
guasetodo o tempo compar-
tilhandoimportantesinforma:
¢cOesdesuasvidasintimasno
mundo digital, esem preocu-
pagao ou cuidado. S&o fotos
evideosdeamocosejanta
resemrestaurantes, viagens,
localizagdo de casa, caminho
dotrabalho ecomprasepre-
sentes como carros, roupas,
eletroeletronicoseatéjoias.

Assim, a pergunta que
faco é, até que ponto com-
partilhar essasinformagtes
pessoaisefinanceirasésegu-
ro e até gue ponto ela ndo
expde as pessoas ao mundo
do crime? E muito importan-
te o debate sobre aseguran-
¢a nas redes sociais, mere-
cendo grande atenc&o e cui-
dado.

Atudmente problemasda
segurancadigital relaciona-
dos as redes sociais estdo
ganhando proporc¢oes cada
vez maior. Sendo quesdo bi-
Ihdes de pessoas que estéo
expostasaessesfraudadores.
Um exemplo séo oshackers
(criminosos) que sequestram
ascontasderedessociaisde
pessoas ou empresas.

Os riscos dos usuérios
séo muitoseafacilidadecom
gue esses hackerstém aces-
so aumacontaégrande. Es-
ses problemas nascem de
descuidosdosusuarios, como
guando acessam as redes

sociais de locais com redes
compartilhadas, como shop-
ping center, pracas publicas
ou cafés, que ndo oferecem
uma conexao segura. Com
iSs0, as senhas dasredes de
relacionamento podem ser
facilmente expostase hacke-
ada.

Lembrando que o pesa-
delo n&o consiste apenas no
sequestro ou roubo dedados
pessoas e nadificuldade de
reaver acontaou de ser mo-
nitorado 24 horas. S&o mui-
tososriscoscomoter onome
ou aimagem envolvidaem
tentativas de agGes crimino-
sas, como golpes. Estacada
VEez mais comum casos de
hackersclonando ou seques-
trando contas e interagindo
comfamiliares, amigosou até
mesmo com os clientes das
vitimas, em umaespéciede
marketing malicioso.

Assim, o hacker crimino-
sopodeenviar linksmaicio-
sos para todos da rede de
relacionamento de um usua
rio, em um atague muito bem
executado. Esseataque pode
também conter um Ran-
somware ou um malware,
podendo até assumir o con-
trolede um computador.

No caso de empresas,
existe hojeumagrande pre-
ocupagao de marketing nas
redes sociais, porém nao ha
umapreocupacdo seumfun-
cionario fardesse acesso de
maneirasegura. Eisso piora

guando hamuitos colabora-
dores com acesso a essas
contas.

Nesse contexto de preo-
cupacao também éimportan-
teincluir abuscado Google
eaté o GoogleAdwords, que
jaéutilizado por criminosos
gueusam aferramentapara
infectar e paraconseguir ex-
torquir o usuario. Como pode
Ver, 0SriScos s&o muito, mas
tenho 10 orientacOes para
gjudar aspessoasasepro-
tegerem:

1.Troque suas senhas pe-
riodicamentee procurecriar
senhasdificeis, nadade usar
nomes, datas de nascimentos
e sequencias simples
(123456, por exempl0);

2. Tenhasempre autenti-
cacao duplaoutriplaemcon-
tasque possibilitam, também
busgue utilizar sempre ages
de seguranca por meio de
SMSou aplicativosdo Goo-
gleeoutros.Aspropriasre-
des socials oferecem essa
possi bilidade em suas confi-
guragdes. | sso pode reduzir
bastante o vetor de ataque;

3. Evite acessar essasre-
desusando computadoresde
outras pessoasou coletivose
também fujade acessosare-
despublicas, ecriearegra:
semprequelogar, dedogar;

4. Protgasualocalizacéo,
por maisque parecainteres-
sante, evite marcar locaise
lugaresquefrequentaefazem
partedasuarotina

redes sociais

5. Muito cuidado com a
Imagem, evitando postar fo-
tosevideosquerevelem de-
talhes sobreavidaou sobre
aempresa;

6. Falando de empresas,
semprecontecomauxiliosde
consultores em ciber segu-
ranga, parainstalar asferra-
mentas adequadas e paraori-
entar seus colaboradores so-
bre préticas seguras de ma-
rketingdigitd.

7. N&o use seu nome
completo, aposte em abrevi-
acOes ou apelidos em casos
decontaspessoais,

8. Cuidado comoclique,
sd entreemum link ou aper-
teum botam sefor relmente
seguro, eviteclicar emtudo
que aparece;

9. Ose-mailssdo étimas
portasde entradas paravirus
e usam estratégias bastante
arativas, falando demultase
promocoes. Chegue sempre
0 endereco de quem enviou
oe-mall;

10. Conversecom aspes-
soaspréximas, deixeclaroas
formas que usaas redes so-
ciaseestabelecaformasde
contatosaternativasparaca
sosde mensagens suspeitas.

* Afonso Morais- Sécio
Fundador e CEO daMorais
AdvogadosAssociadosees-
pecidistaem combateafrau-
desfinanceiras, digitaiseem
recuperacdo de crédito em-
presarid.

Dermatite atopica: pequenos cuidados diarios
podem ajudar no controle da doenca

ermatiteAtdpicaéuma
doenca cronicae re-
cidivante que acomete a
pele, principa mente nos pa-
cientesdafaixaetariapedi-
atrica. Elase caracterizapor
deixar a pele seca, desca-
mativa, com é&reas de ver-
mel hid&o, destacando-se a
intensa coceira, fato que
deixaacriancairritada, pre-
judicando o sono eaquali-
dadedevida. A origem des-
tadoencainclui fatoresge-
néticos, imunol 6gicose mar-
cantes alteracfes nafuncéo
barreiraque apeletem.
Entre osfatoresdeagra-
vo daDermatiteAtopicaes
t&o agentes como o sol, ba-
nhos guentes, uso de sabo-
netes ndo apropriadosaeste
tipo de pele sensivel, frio,
entre outros agentes alergé-
nicos como os tecidos das
roupas que isolados ou as-
sociados agravam a cocei -
ra, vermel hid&o e descama-
¢do, sensibilizando ainda

mais esta peletéo sofrida.

Para o pediatra Tadeu
Fernandes, presidente do
Departamento Cientifico de
Pediatria Ambulatorial da
Sociedade Brasileirade Pe-
diatria (SBP), essas agres-
sbes podem piorar 0s sin-
tomasdadermatite. “A pele
seca coga mais e esse ato
irritaaindamaisapele, cri-
ando asssimum circulo vici-
0S0 (ue agravao quadro da
doenca’.

Um artigo publicado em
2019, nos“AnaisBrasilei-

Para verificar as assinaturas va ao site https://www.portaldeassinaturas.com.br:443 e utilize o codigo 92A3-2519-2F66-F028.

rosde Dermatologia’, des-
tacaque éfundamental man-
ter e recuperar a barreira
cutaneadanificadapor meio
do uso de hidratantes, que
minimizam apenetracéo de
substéncias quelevamain-
flamagéo. O documento ain-
daaponta que o uso de hi-
dratantes em criangas com
tendénciaadermatite atopi-
ca a partir dos trés meses
de idade pode contribuir
paraaprevencao dadoen-
ca

“Mas ndo basta usar

qualquer hidratante. O pro-
duto precisater principios
ativos que penetrem nas ca-
madas mais profundas, atu-
ando como restaurador da
barreiracutanea, mantendo
o pH fisiolégico da pele”
conta Fernandes, que com-
plementa: “os produtos de-
vem ser adequados para
peles secas e sensiveis. Os
hidratantes com proprieda-
desanti-inflamatorias sdo a
melhor formade recuperar
abarreiracuténeaeassim,
encontrar 0 equilibrio da
doenca’, conclui o médico.
(ASC)
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